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ABSTRAK

Produk pewangi pakaian Molto Anti Kusut Purple menarik untuk dibahas karena memiliki keunggulan dari segi desain 

kemasan yang secara visual berkaitan dengan unsur garis, bentuk, warna, tipography, material dibandingkan kompetitor 

lainnya. Molto merupakan produk pertama anti kusut pertama di Indonesia yang mudah penggunaannya. Produk Molto 

ini terus berinovasi dalam desain kemasan. Diantaranya pada produk Molto ini tertera logo baru yang simpel modern, 

bentuk icon triple care serum yang dan adanya QR Code untuk informasi penggunaan pelembut pakaian ini untuk 

mempermudah konsumen. Dimensi bentuk desain kemasan produk Molto yaitu botol spray dan pouch refil dapat 

memberikan kepraktisan kepada penggunanya. Warna desain kemasan produk Molto dan wanginya yang mewah dan 

elegan menjadi daya tarik produk Molto Anti Kusut Purple. 

 

Katakunci : Desain Kemasan; Molto Anti Kusut Purple; Visual; Triple Care Serum; 

 

ABSTRACT 

Molto Anti-Tangled Purple clothing fragrance products are interesting to discuss because they have advantages in terms 

of packaging design that are visually related to elements of lines, shapes, colors, typography, and materials compared 

to other competitors. Molto is the first anti-wrinkle product in Indonesia that is easy to use. This Molto product continues 

to innovate in packaging design. Among them in this Molto product is a new logo that is simple and modern, the shape 

of the triple care serum icon and the existence of a QR Code for information on the use of this clothing softener to make 

it easier for consumers. The dimensions of Molto's product packaging design shape, namely spray bottles and refill 

pouches can provide practicality to its users. The color of Molto's product packaging design and its luxurious and elegant 

fragrance is the attractions of Molto Anti-Tangled Purple products.  

 

Keywords: Packaging Design; Molto Anti-Purple Tangles; Visual; Triple Care Serum; 

 

1. PENDAHULUAN 

 Seiring berkembangnya kemajuan teknologi 

mempengaruhi terhadap perkembangan berbagai aspek-

aspek kehidupan manusia, baik bidang ekonomi, sosial, 

budaya dan bidang Desain Komunikasi Visual khususnya 

desain kemasan yang berkembang pesat 

 Desain kemasan yang beredar di masyarakat 

Indonesia terus mengalami perkembangan ke arah yang 

baik. Adanya peranan para desainer yang terus berinovasi 

dengan ide-ide yang kreatif yang unik, sehingga 

menghasilkan desain kemasan yang menarik dengan 

desain beragam. 
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 Salah satu desain kemasan yang menarik 

penulis untuk membahasnya yaitu produk pewangi 

pakaian Molto Anti Kusut Purple. Memiliki keunggulan 

desain kemasan secara visual mempresentasikan bahwa 

Molto sebagai pelopor pertama dalam pewangi pakaian 

yang dapat menghilangkan kusut dengan spray dan 

aroma wangi mewah pertama di Indonesia.   

 Sumber referensi penulisan dari Jurnal 

sebelumnya tidak ada. Sedangkan untuk materi gambar 

produk Molto Anti Kusut Purple didapatkan 

https://www.molto.co.id/produk/semua-produk dan 

dokumentasi penulis. 

 Tujuan pembahasan “Analisis Desain Kemasan 

Pewangi Pakaian Molto Anti Kusut Purple” sebagai 

bahan literasi pemahaman studi desain mengenai 

penerapan elemen-elemen desain, pada desain kemasan 

produk pewangi pakaian Molto yang telah diproduksi. 

 

2. TINJAUAN PUSTAKA 

Desain  Grafis  adalah satu     bentuk     seni     lukis     

(gambar) terapan  yang  memberikan  kebebasan kepada   

sang desainer (perancang) untuk memilih,    

menciptakan, atau mengatur    unsur    rupa    atau    bentuk 

seperti  ilustrasi,  foto,  tulisan  dan  garis di    atas    suatu    

permukaan dengan tujuan untuk diproduksi dan 

dikomunikasikan sebagai sebuah pesan. 

Gambar  maupun  tanda  yang digunakan  bisa  

berupa  tipografi  atau media   lainnya   seperti   gambar   

atau fotografi. Seni  desain  grafis  mencakup 

kemampuan kognitif  dan  keterampilan visual,  termasuk  

didalamnya  tipografi, ilustrasi, fotografi, pengolahan 

gambar dan   tata   letak.   Perancangan   grafis atau   

sering   disebut   dengan   desain grafis (bahasa inggris: 

Graphic Designer)  adalah  profesi  yang menciptakan 

ilustrasi, tipografi, fotografi, atau grafis motion. 

Garis (Line) Garis adalah elemen visual yang dapat 

dipakai dimanapun dengan tujuan untuk memperjelas 

dan mempermudah pembaca (Supriyono, 2010:58). 

Garis merupakan salah satu unsur desain untuk 

terbentuknya sebuah gambar.  

Garis memiliki sifat-sifat yang dapat memiliki arti 

atau kesan. 1. Garis Tegak, memiliki kesan kuat, kokoh, 

tegas dan hidup 2. Garis Datar, memiliki kesan lemah, 

tidur, dan mati. 3. Garis Lengkung memiliki kesan 

lemah, lembut dan mengarah. 4. Garis Patah, memiliki 

kesan hati-hati dan cermat. 5. Garis Miring, memiliki 

kesan menyudutkan. 6. Garis Berombak, memiliki kesan 

yang berirama. Sifat-sifat garis tersebut adalah acuan 

untuk desain layout yang dapat menjadi acuan untuk 

mendukung dan menentukan desain layout untuk 

pembuatan desain.   

Warna  

Warna merupakan unsur penting dalam obyek 

desain. Karena warna memiliki kekuatan yang mampu 

mempengaruhi citra orang yang melihatnya. Masing-

masing warna mampu memberikan respon secara 

psikologis (Supriyono, 47 2010:58). Warna diyakini 

mempunyai dampak psikologis terhadap manusia. 

Dampak tersebut dapat dipandang dari berbagai macam 

aspek, baik aspek panca indera, aspek budaya dan lain-

lain. Warna harus diletakkan sesuai kontennya untuk 

memahami implikasi yang terkait dengan maknanya. 

Warna dapat dipisah-pisahkan dan digunakan secara 

terpisah untuk untuk menyampaikan pesan dan emosi 

yang cepat, tanggapan asosiatif, dan atau perilaku yang 

dipelajari. Warna emas/gold memiliki tanggapan 

asosiatif positif yang berupa kehangatan, mewah, mahal, 

berseri-seri, berharga, serta prestis; serta memiliki 

tanggapan asosiatif negatif yang berupa mahal dan boros. 

 

3. METODE PENELITIAN 

Penentuan    dan    penggunaan metode penelitian 

sangat menentukan keberhasilan   suatu   penelitian.   

Oleh karena  itu  penentuan  metode  harus sesuai dengan 

tujuan penelitian. Kesalahan dalam menentukan metode 

penelitian akan menyebabkan kesalahan    pula    dalam    

kesimpulan akhir,  sehingga  tidak  sesuai  dengan yang 

diharapkan (Sutrisno, 1995;89). 

Metode penelitian-penelitian ilmiah perlu 

menggunakan  metode-metode  ilmiah yang dapat 

menguji dan mengarahkan pada tujuan-tujuan yang 

hendak dicapai. Menurut Mulyono (2001 ; 145) 

mengatakan bahwa metodologi adalah  proses,  prinsip  

dan  prosedur yang     digunakan     untuk     mendekati 

problem   dan   mencari   jawaban   atau mengkaji topik. 

 Penelitian     ini     menggunakan penelitian  

kualitatif.  Menurut  Bogdan dan   Taylor,   

mendefinisikan   metode penelitian  kualitatif  sebagai  

prosedur penelitian yang menghasilkan    data deskriptif  

berupa  kata  tertulis  ataupun lisan    dari    orang-orang    

dan   pelaku yang dapat diamati. (Moleong, 1988;3).   

Sedangkan   Kirk   dan   Miller (1989;9) mendefinisikan 

bahwa penelitian     kualitatif     adalah     tradisi tertentu     

dalam     ilmu     pengetahuan sosial yang secara 

fundamental bergantung   pada   pengamatan   pada 

manusia   dalam   kawasannya   sendiri dan     

berhubungan     dengan     orang-orang  tersebut  dalam  

bahasanya  dan dalam perestilahannya. Sedangkan 

pendekatan penelitian    yang    digunakan    adalah 

penelitian    studi    kasus    yaitu    suatu penelitian     yang     

dilakukan     secara intensif, terinci dan mendalam 

terhadap  suatu  oraganisasi,  lembaga atau    gejala    

tertentu.    Ditinjau    dari wilayahnya    penelitian    kasus    

hanya meliputi   daerah   atau   subyek   yang sempit     

namun     ditinjau     dari     sifat penelitian, penelitian 

kasus lebih mendalam (Arikonto, 1998;11) Dengan 

https://www.molto.co.id/produk/semua-produk
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demikian, jenis penelitian    yang    digunakan    peneliti 

adalah   penelitian   deskriptif kualitatif.  

Dengan metode ini peneliti melakukan pendekatan 

studi mendalami melalui analisis desain kemasan produk 

pewangi pakaian Molto Anti Kusut Purple dari sudut 

pandang visual desain kemasan, yang   memiliki   pesan 

dan    maksud    yang tersirat dalam sebuah garis, gambar 

dan warna. 

Tantangan yang dihadapi dalam penelitian ini 

belum adanya pembahasan mengenai desain kemasan 

produk Molto ini. Maka diperlukan pengamatan peneliti 

berkaitan dengan keilmuan desain khususnya mengenai 

desain kemasan pada produk.  

Keunikkan dari produk pewangi pakaian Molto anti 

Kusut Purple ini desain kemasannya berbeda 

dibandingkan produk sebelumnya, desain yang menarik 

dan promosi yang sering dilakukan melalui media 

elektronik, media sosial, media massa, dsbnya. 

Produk pewangi pakaian Molto ini berasal dari 

negara Indonesia. Tempat penjualannya telah ada di 

seluruh wilayah di Indonesia. Konsumen yang membeli 

produk ini di seluruh wilayah Indonesia. 

 

4. DATA, DISKUSI & HASIL TEMUAN 

 Analisis peneliti mengenai Produk pewangi 

pakaian Molto Anti Kusut Purple menarik untuk 

dibahas dari segi desain kemasan yang secara visual 

berkaitan dengan unsur garis, bentuk, warna, 

tipography, material dibandingkan kompetitor 

lainnya.  

 Desain kemasannya memiliki komposisi 

elemen desain yang memberikan warna harmoni, 

bentuk dinamis, material botol plastik semprot yang 

memberikan keunggulan praktis, mudah dibawa dan 

pouch isi ulang untuk refil, tipography yang 

memberikan pencitraan elegan, mewah, nyaman 

digunakan. 

 Molto merupakan produk pertama anti kusut 

pertama di Indonesia yang mudah penggunaannya. 

Produk Molto ini terus berinovasi dalam desain 

kemasan yang pada awalnya menggunakan desain 

sederhana dengan menggunakan 1 warna dan 1 

varian, berkembang menjadi beragam desain 

kemasan dengan warna dan varian. Desain kemasan 

yang diproduksi produk ini mempunyai kesan visual 

yang menarik dari segi komposisi warna mewah, 

elegan, bentuk yang dinamis, simbol logo 

komunikatif mengenai cara penggunaan produk. 

Dimensi produk botol spray yang praktis untuk 

mudah dibawa. Adanya refil dengan bentuk pouch 

untuk mempermudah pengisian ulang. Sehingga hal 

ini mempengaruhi terhadap minat konsumen untuk 

membeli produk pewangi Molto Anti Kusut Purple.  

 

 

 

 

 

 Molto Spray Anti Kusut baru ini memiliki 

keunggulan mampu secara instan menghilangkan kusut, 

mengembalikan kelembutan pakaian dan menetralisir 

bau dengan wangi parfum mewah sepanjang hari tanpa 

harus disetrika atau diuap.  

 Dilengkapi dengan Triple Care Serum yang mampu 

menembus dan menjaga setiap serat kain untuk 

memberikan hasil yang bagus pakaian yang digunakan. 

Keharumannya di pakaian dapat bertahan sampai 24 jam 

dalam kondisi penyimpanan. Sehingga ini merupakan 

keunggulan dari produk pewangi pakaian Molto anti 

Kusut Purple dibandingkan dengan produk kompetitor 

lainnya. 

 

Spesifikasi Produk : 

Ukuran : 100 ml 

Bentuk Produk : Botol spray 

Material : plastik 

Harga : Rp. 20.800,- 

Tahun produksi : 2021 

Produksi : Unilever Thai Trading Limited, Bangkok 

10310, Thailand 

Diimpor oleh : PT. Unilever Enterprises Indonesia 

Gambar 1. Molto Anti Kusut Spray Purple 
Sumber: https://www.molto.co.id/produk/semua-

produk/molto-anti-kusut-spray-purple-100ml.html 
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Jl. BSD Boulevard  Barat, Green Office Park Kav. 3, 

BSD City, Tangerang15345, Indonesia 

 

 

 

 

 

 Produk pelembut dan pewangi anti kusut pertama 

di Indonesia, spesial dari Molto Pewangi Anti Kusut 

dapat memberikan keuntungan lebih untuk pakaian : 

mengurangi kusut dalam 1x cuci, mengurangi 

munculnya serabut, menjaga kelembutan, wangi 

sepanjang hari, menjaga bentuk dan warna, mudah 

disetrika. Dilengkapi dengan Triple Care Serum yang 

mampu menembus dan menjaga setiap serat kain untuk 

memberikan hasil maksimal terbaik pada pakaian.  

 

Spesifikasi Produk 

Ukuran : 720 ml 

Bentuk Produk : Plastik Pouch refil 

Material : plastik 

Harga : Rp. 17.300,- 

Tahun produksi : 2021 

Produksi : Unilever Thai Trading Limited, Bangkok 

10310, Thailand 

Diimpor oleh : PT. Unilever Enterprises Indonesia 

Jl. BSD Boulevard  Barat, Green Office Park Kav. 3, 

BSD City, Tangerang15345, Indonesia 

 

 

 

 

 

 

 Pada foto desain kemasan produk Molto di atas 

merupakan produksi dari PT. Unilever yang terkenal banyak 

memproduksi produk sehari-hari diantaranya; sabun mandi, 

deterjen, odol, pewangi pakaian, dsbnya. 

 Bagian depan ini tampak logo produk Molto yang 

lebih simpel, modern kemudian typography dari Molto yang 

memberikan citra produk ini dinamis, fleksibel, memberikan 

kenyaman pada setiap produknya, desain kemasannya yang 

berwarna pink, ungu, hitam, gold, coklat menunjukkan 

bahwa produk ini mewah, elegan, eksklusif, sweet, produk 

pewangi yang berkembang sesuai jaman. 

 

  

 

 

 

  

Gambar 2. Molto Anti Kusut Pouch Purple  
Sumber: https://www.molto.co.id/produk/semua-

produk/molto-anti-kusut-purple-720ml.html 

 

Gambar 3. Molto Anti Kusut Pouch Purple 

(Bagian Depan Pouch Refil & Botol Spray) 
Sumber: Dokumentasi Penulis 

 

Gambar 4. Molto Anti Kusut Pouch Purple 

(Bagian Belakang Pouch Refil & Botol Spray) 
Sumber: Dokumentasi Penulis 
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 Desain kemasan produk Molto pada bagian 

belakang ini terdapat perpaduan komposisi warna yang 

harmonis yaitu warna pink,ungu muda, ungu tua, gold dan 

hitam. Kemudian pada desain kemasan ini terdapat gambar 

di bagian pusat (center) bentuk hati (love) warna hitam 

dengan simbol icon Triple Care Serum memiliki makna 

bahwa desain ini merupakan produk yang unggul dalam 

perawatan pakaian dengan wangi tahan lama, pakaian tidak 

mudah kusut, membuat warna pakaian lebih terjaga dengan 

baik. Simbol gambar yang lainnya terdapat keterangan QR 

Code pada produk ini memberikan kita mengenai gambaran 

informasi mengenai produk perawatan pakaian, jenis 

pakaian yang bermanfaat. 

  

5. KESIMPULAN 

 

 Desain kemasan pada produk pewangi pakaian 

Molto Anti Kusut Purple ini secara visual merupakan produk 

yang mempunyai keunggulan dari komposisi warna, bentuk 

simbol, garis yang harmonis, elegan, mewah dan 

penggunaan material yang praktis dalam bentuk pouch dan 

botol spray serta triple care serum yang memberikan 

kemudahan kepada konsumen dalam penyampaian 

informasi. Produk Molto ini merupakan produksi dari 

perusahaan PT.Unilever yang terus berinovasi dalam 

menghasilkan produknya. Produk Molto ini pertama anti 

kusut yang mudah penggunaannya dan bagus untuk pewangi 

pakaian. Maka hal ini akan mempengaruhi minat konsumen 

untuk membeli produk Molto dan yang akan berdampak 

pada meningkatnya produksi perusahaan Molto di 

Indonesia.    
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