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ABSTRAK 

Objek wisata yang ada di Indonesia merupakan kekayaan alam yang patut untuk dibanggakan. Setiap daerah di 

Indonesia memiliki keunikan baik dari segi keindahannya maupun adat istiadat yang ada di daerah tersebut, sehingga 

menarik minat pengunjung untuk mengunjunginya. Negara Indonesia memiliki banyak objek daya tarik wisata yang 

sangat potensial dan tidak kalah indahnya dengan Pulau Bali.Sektor pariwisata sebagai kegiatan perekonomian telah 

menjadi andalan dan prioritas pengembangan bagi sejumlah Negara, terlebih bagi Negara berkembang seperti Indonesia 

yang memiliki potensi wilayah yang luas. namun juga diperlukan untuk para generasi muda yang kelak akan mewarisi 

sebagai pengelola pariwisata Indonesia di masa depan. Khususnya di sukabumi yang juga memiliki begitu banyak 

Potensi Wisata seperti pantai, air terjun .jembatan gantung terpajang se asia dan pegunungan. Dengan visualisasi warna 

air yang sangat jernih dengan latar belakang pegunungan yang sangat indah. Membahas keindahan tempat wisata di 

sukabumi jawa barat tidak akan ada habisnya, inilah salah satu kebanggaan yang dimiliki Indonesia, keindahan alam 

dengan pemandangan yang tidak akan pernah habis untuk dinikmati.maka pada tugas akhir ini prose produksi video 

iklan wisata sukabumi.yang dimana di gunakan untuk mengembangkan potensi wisata sukabumi lebih dikenal. 

Katakunci: Video Iklan; Pariwisata; Sukabumi; 

 

ABSTRACT 

Tourism place in Indonesia is a natural wealth that should be proud of. Each region in Indonesia is unique both in terms 

of its beauty and customs in the area, so that it attracts visitors to visit it. The country of Indonesia has many potential 

tourist attraction objects and is not less beautiful than the island of Bali. The tourism sector as an economic activity has 

become a mainstay and development priority for a number of countries, especially for developing countries like 

Indonesia which have vast regional potentials. but it is also needed for young people who will inherit as managers of 

Indonesian tourism in the future. Especially in Sukabumi which also has so many tourism potentials such as beaches, 

waterfalls, suspension bridges displayed throughout Asia and the mountains. With a visualization of the color of the 

water it’s very clear with a very beautiful mountain background. Discussing the beauty of tourist attractions in sukabumi 

west Java will never end, this is one of the pride that Indonesia has, natural beauty with a view that will never run out 

to enjoy. Then in this final project prose the production of sukabumi tourism advertising video. develop better known 

sukabumi tourism potential. 
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1. PENDAHULUAN 

Perkembangan zaman yang kian pesat sangat 

berdampak pada teknologi yang digunakan 

masyarakat sebagai alat bantu salah satunya adalah 

dalam pembuatan profil pengenalan sebuah tempat 

wisata atau sebagai sebuah media iklan dan sebagai 

 

alat peringatan bagi pemerintah setempat dalam 

format video. 

Teknologi informasi yang digunakan tidaklah lepas 

dari Komunikasi visual. Komunikasi visual 

merupakan sebuah rangkaian proses penyampaian 

informasi atau pesan kepada pihak lain dengan 

penggunaan media penggambaran yang hanya terbaca 
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oleh indra penglihatan. Komunikasi visual 

mengkombinasikan seni, lambang, tipografi, gambar, 

desain grafis, ilustrasi, dan warna dalam 

penyampaiannya. Tujuan dari bentuk komunikasi 

secara visual adalah untuk memudahkan penerima 

dalam membaca pesan yang ingin disampaikan. 

Sukabumi merupakan salah satu tempat yang 

sedang berkembang dan memiliki berbagai macam 

potensi wisata yang dapat di manfaatkan sebagai 

ladang penghasilan bagi pemerintah dan warga 

setempat, dan dalam media mempromosikan bisa 

dibilang sukabumi masih kurang, padahal jika media 

promosi objek wisata dibuat dalam bentuk video, cara 

memasarkanya pun akan lebih mudah dan menarik 

salah satunya dapat diunggah ke jejaring sosial yang 

dikhususkan untuk berbagi video contoh Youtube 

Ilustrasi yang baik dan menarik ditunjang dengan 

narasi dan sound effect dalam mengemas sebuah 

informasi berupa video, sangat diperlukan untuk 

menunjang informasi tentang wisata sukabumi 

Kesempatan inilah yang harus dijadikan 

peluang bagi sukabumi untuk lebih mengenalkan dan 

mempublikasikan wisata melalui media sosial dengan 

bentuk komunikasi audio dan video visual berupa 

video grafis. Manusia era milenial saat ini sangat 

lekat dengan gadget dan media sosial, rasanya 

seperti mustahil untuk memisahkan keduanya. 

Dengan media sosial berbagai macam informasi bisa 

didapat lebih cepat, baik itu informasi pendidikan, 

ekonomi, sosial, politik, humor, horror, wisata, 

asmara, karir dan lain-lain . Meskipun informasi 

yang cepat tadi belum tentu benar adanya. 

Danang Budiman (Dinas Pariwisata kab 

sukabumi) mengatakan ,”sukabumi memiliki potensi 

wisata yang luar biasa ,yang paling ngetren sekali 

adalah Geopark Ciletuh Kalau ini di kemas tanpa 

adanya media promosi bagus ,kita akan ketinggalan 

karena persaingan antar wista sangat ketat sekali .” 

Karena hal-hal diatas penulis berinisiatif menciptakan 

sebuah video iklan pariwisata untuk memudahkan 

dalam hal promosi dan menarik perhatian dari 

wisatawan mancanegara maupun wisatawan 

domestic. 

2. TINJAUAN PUSTAKA 

Pariwisata atau turisme adalah suatu perjalanan 

yang dilakukan untuk rekreasi atau liburan dan juga 

persiapan yang dilakukan untuk aktivitas ini. Seorang 

wisatawan atau turis adalah seseorang yang melakukan 

perjalanan paling tidak sejauh 80 km (50 mil) dari 

rumahnya dengan tujuan rekreasi, merupakan definisi 

oleh Organisasi Pariwisata Dunia. 

 

Indrusti pariwisata baru berkembang setelah perang 

dunia ke II jadi dari segi jangka waktu industry 

pariwisata jauh lebih muda dari pada industri manufaktur 

yang telah tumbuh dan berkembang jauh sebelumnya. 

Akan tetapi setelah kelahiranya, akan tetapi sejak 

kelahiranya,industry pariwisata bertumbuh dan 

berkembang dengan ajeg (steady),sehingga menjelang 

akhir abad ke-XX industry pariwisata sudah menjadi 

industry terbesar di dunia,dan apabila di perhitungkan 

dari segi penerapan tenaga kerja, penciptaan lapangan 

usaha baru, keterkaitan ke belakang dan ke depan 

(backward & Fowaard Linkages),maka banyak pakar 

berpendapat bahwa industry pariwisatalah yang terbesar 

di dunia. Tidaklah mengheran kan, bahwa industry 

pariwisata telah menjadi pillihan pemerintah di negara 

manapun untuk berkembang sabagai bagian intelegral 

pembangunan nasional. 

 

3. METODE PENELITIAN 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Adegan Video Iklan 
Sumber: Dokumentasi penulis 
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isual Warna yang dibuat gelap menggamb 

suasana cerah Selain itu membe 

kesan menyenangkan dan berpetuala 

Dua pemuda yang turun dari bis 

berjalan keluar dari terminal menuj 

 

 

 

 

4. DATA, DISKUSI & HASIL TEMUAN 

 
 

 

 

Gambar 2. Adegan Video Iklan 
Sumber: Dokumentasi penulis 

Gambar 3. Adegan Video Iklan 
Sumber: Dokumentasi penulis 

 

 

 

Teknik Analisa 

  

Audio Hanya menggunakan Music.summer 

candy where it all begind music itu sendiri 

mewakilkan kesaan traveling ,anak muda 

dan alami yang menunjukan suasan alam 

seperti video di ciptakan . 

TOS (Type 

Of Shot) 

establing shot untuk menampilkan 

keseluruhan dari lokasi dimaksudkan 

untuk memperlihatkan secara keseluruhan 

aktivitas laki-laki tersebut 

Sudut 

Kamera 

Eye level dimaksudkan untuk memenuhi 

kebutuhan penonton agar tidak merasa 

pusing melihat objek yang ingin 

ditampilkan 

Teknik Analisa 

Visual Warna cerah 

Memperlihatkan Susana nature dan 

alami 

Pemuda yang berdiri sendiri di 

hadapan alam meyaksikan ciptaan 

tuhan yang luar biasa 

Audio Hanya menggunakan Music.summer 

candy where it all begind music itu 

sendiri mewakilkan kesaan traveling 

,anak muda dan alami yang 

menunjukan suasan alam seperti video 

di ciptakan . 

TOS (Type Of 

Shot) 

establing shot untuk memperlihatkan 

kesegaran udara dan suasana alam 

Sudut Kamera Eye level dimaksudkan untuk 

memenuhi kebutuhan penonton agar 

tidak merasa pusing melihat objek 

yang ingin ditampilkan 

Perpindahan 

kamera 

Stil Agar semua objek terlihat 
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Teknik Analisa 

Visual Warna cerah 

Memperlihatkan suasana alam yang 

sangat alami dan nature 
Pemuda yang berdiri di dekat danau situ 

cipiit.menikmati alam sekitar 

Audio Hanya menggunakan Music.summer candy 

where it all begind music itu sendiri mewakilkan 

kesaan traveling 
,anak muda dan alami yang menunjukan suasan 

alam seperti video di ciptakan . 

TOS (Type Of 

Shot) 

establing shot untuk agar penonton se imbang 

melihat video 

Sudut Kamera Eye level dimaksudkan agar sejajar dari 

penonton 

 

 

Analisis diperlukan guna mengetahui solusi yang terbaik terhadap 
masalah yang ada pada penelitian ini. Berdasarkan data yang 

dihimpun :  

 

Target Audiens 

Secara garis besar dalam pembuatan video iklan pariwisata 

sukabumi ini diperuntukan untuk semua kalangan, namun penulis 

bagi kedalam dua kategori target. 

 

Target Primer 

Target primer dapat diartikan sebagai sasaran atau pengguna produk 

yang ditawarkan 

 
Target utama 

Target utama dari perancangan media ini adalah remaja.  

 

Target Sekunder 

Target sekunder adalah sasaran yang bukan pengguna produk yang 

ditawarkan masyarakat umum terutama orang yang mau liburan ke 

sukabumi. 

5. KESIMPULAN 

 

Tujuan dari perancangan video iklan pariwisata sukabumi ini tidak 

lain adalah untuk Sukabumi merupakan salah satu tempat yang 
sedang berkembang dan memiliki berbagai macam potensi wisata 

yang dapat di manfaatkan sebagai ladang penghasilan bagi 

pemerintah dan warga setempat, dan dalam media mempromosikan 

bisa dibilang sukabumi masih kurang, padahal jika media promosi 
objek wisata dibuat dalam bentuk video, cara memasarkanya pun 

akan lebih mudah dan menarik salah satunya dapat diunggah ke 

jejaring sosial yang dikhususkan untuk berbagi video contoh 

Youtube Danang Budiman (Dinas Pariwisata kab sukabumi) 
mengatakan ,”sukabumi memiliki potensi wisata yang luar biasa 

,yang paling ngetren sekali adalah Geopark Ciletuh Kalau ini di 

kemas tanpa adanya media promosi bagus ,kita akan ketinggalan 

karena persaingan antar wista sangat ketat sekali .” Karena hal-hal 
diatas penulis berinisiatif menciptakan sebuah video iklan pariwisata 

untuk memudahkan dalam hal promosi dan menarik perhatian dari 

wisatawan mancanegara maupun wisatawan domestik. 
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